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INTITULE DU COURS : THEORIE DES SONDAGES

Volume: 30 heures

Objectifs du cours :
La théorie des sondages a pour ambition de fournir un cadre méthodologique propre a guider la

réflexion sur les moyens les plus pertinents de collecte de I'information. Cette démarche théorique est
cependant nuancée par les contraintes d'ordre pratique : information disponible a priori, moyens dont
dispose I'enquéteur, spécificité du milieu étudié.

Contenu du cours :

Chapitre 1 : Généralités (2H)
1. Historique des différentes méthodes de collecte de I'information
2. Différentes étapes d'une enquéte par sondage
3. Erreurs relatives aux enquétes par sondage

Chapitre 2 : Sondage aléatoire simple (4H)
1. Vocabulaire du sondage aléatoire
2. Critéres de choix des estimateurs
3. Principe d'un plan de sondage aléatoire simple
4. Estimation et mesure de la précision
5. Procédure pratique de tirage

Chapitre 3 : Les sondages empiriques (4H)
1. Meéthode des quotas ou échantillonnage proportionnel

2. Méthode des itinéraires
3. Méthode des unités-type
4. Echantillonnage de volontaires

Chapitre 4 : Méthodes utilisant I'Information auxiliaire avant le tirage de I'Echantillon
(10H)
1. Sondage a probabilités inégales
2. Sondages stratifiés
3. Sondages a plusieurs degrés, sondages par grappes

Chapitre 5 : Méthodes de redressement (10H)
1. Post-stratification

2. Introduction au traitement des non-réponses
3. Estimation par la régression, par le ratio
4. Pratique
— Algorithmes de tirage
—  Preésentation de plans de sondages réalisés pour différentes enquétes
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Controle des connaissances : Au moins 1 contr6le écrit
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